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fenapro

A Federacio Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, através de
sua Assessora Juridica, editou o presente manual com o objetvo de ser um
facilitador na elaboragio dos processos licitatérios com fundamento na Lai n®
12.232, de 29 de abril de 2010, mediante a aplicacio complementar das Leis n?
4,680, de 1B de junho de 1965, e Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, e
alteracbes postenores.

Reconhecendo a importancia da conlralacdo de servicos publicitarios atraves
das Agéncias de Propaganda, de forma democrdlica @ com a comela aplicacdo
das Leis que tratam a matéria, a FENAPRO da sua confribuicdo, no intuito de
ajudar na realizacio dos processos lictaldrios dos servicos publicitarios em
todo oterritono brasdeino.

S8o Paulo, 01 de abril de 2013,
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* Tipos de Licitagao - "melhor técnica"
ou "técnica e prego”

As licitaches para senicos de propaganda e publicidade serdo processadas pelos
Grgdos e entidades responsaveis pela contratacio, respeitadas as modalidades
defmidas no art. 22 (concoméncia, tomada de pregos ou convite) da Lei n” 6.666, de 21

de junho de 19593, adotando-se como obrigatorios os tipes “melhor técnica” ou
“técnicaeprago”. (A 5% Lein® 12,2321 2010),

* Comissao Permanente ou Especial
de Licitagao e Subcomissao Técnica

A3 licitagdes previstas na Lei n® 12.232/2010 serdo processadas e julgadas por
comissio permanenls (ou especial), com excegdo da analise e julgamento das
propostas técnicas, (art. 10)

A escolha dos membros da subcomissao fécnica dar-ze-a por sorteio, em sess3o
publica, entre 0s nomes de uma relagdo que fera, no minime, o triplo do numero de
integranies da subcomissdo (no minmao, 9 profissionais), previamente cadasirados, e
serd composta, pelo menos, de 103 (um tergo) de profissonais (no minmo, 1
profissional) que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou confratual, direto ou

indineto, com o orgao cu enbdade responsavel pela licitacao. (art. 10 § 27

Nas licitagoes previsias na Lei n® 12 23210, quando processadas sob a
modalidade de convite, a subcomissao lécnca, excepcionalmente, nas peguenas
unidades administrativas ¢ sempre que for comprovadamente ‘mpossivel o
cumprimento do disposto no art. 10, sera substiuida pela comigsdo permanente de

licitacao ou, inexisbindo esfa, por servdor formaimente designado por autoridade
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compeiente, que devera possuir conhecimentos na area de comunicacao, publicidace

ou marketing.

s integrantes da subcomissdo técrica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

A subcomissdo técnica ndo poderd ser nomeada pelo 6rgdo ou entidade

licitante, em todos os niveis da Administragdo Publica.

* Edital

Preambulo

() Edital coniera, no preambule, o numerc de ordem em sene anual, 0 nome da
reparicao mteressada e de seu setor, a modahdade, o reqime de execucao e 0 lipo de
licitacio, a mengao que sera regida pela Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010 e, de
forma complementar, pelas Leis n®s 4.680, de 18 de junho de 1965 e B.666, de 21 de
Junho de 1993, o local, @°a e hora para recebimento dag propostas e da documentacao,
bem como para inicio da aberfura dos envelopes (...) = [art. 1° §§ 1° e 2° da Lei n°
12,232, de Z9de zbrilde 2010, e art. 40, Lei n® 8,668, de 21 de junho de 1933),

Objeto

Os contratos de servigos de publicidade TERAD POR OBJETO SOMENTE as
atividades previstas no caput, no § 1% e ncsos |, | e Ill do art.2° da Lei n® 12.232 10,
vedada a mclusao de guaisquer outras afividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicagdo e relagoes pliblicas ou as que tenham por finalidade a
realizagao de eventos festivos de gqualquer natureza, as quals serdo contratadas
por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitade o disposto na

legislagao em vigor.
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0 objeto dos contratos sociais das licitantes devem conter,
obrigatoriamente, os servigos de publicidade previstos no art. 2° caput,
§1° e incisos da Lei n*12.232/2010.

Para Fns desta Le, consideram-se servigos de publicidade, o conjunto de alvidades
realizadas que tenham como objetivo o estudo, o planejamento, a conceltuagio, a
concepgdo, a criaglo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da
axecucao externa ¢ a distribuigao de publicidade aos veiculos & demais meios de
divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o plblico em geral. (Art. 2° Lein® 12,232, de
29 de abril de 2010).

Também nas contratacies de senico de publicdade poderdc ser incluicos como

atividades complementares os servigos especizlizados periinentes

| - aoplanejamento & & execucdo de pesquisas e de oulros instrumentos de avalacio
& de geracao de conhecimenio sobre o mercada, o plbleo-alve, os meos de
divulgacdo nos qua's serdo difunddas as pecas e agdes publiciianas ou sobre o5
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da otada
Lei;

|| -aprodugio & & execugao lecnica das pecas
& projetos publicitirios criados;

|l - a criacdo & a0 desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitana,

&m consondnca com novas fecnologias, visando a expansio dos efeitos das

mensagens e das agoes publicitaras,
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Crs servigos de publicidade pravistos nesta Lei serdo confratados em agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® £.680, de 13 de
junho de 1965, & que tenham obbdo cerlificado de qualificacBo tecnica de
funcienamento. (Arl. 4°da Lei 12.232110).

0 supra mencionado certificado & emitido pelo CENP. Informagdes encontram-

g0 no site http:/’'www.cenp.com.bricertificacao/solicitacao-de-certificacan/

* Impugnacao e pedidos de esclarecimentos

Alicitante podera impugnar os termos do edital, até 48 (quarenta e oito) horas antes
da sessdo publica de abertura dos involucros com as Propostas Técnicas @ as

Propostas de Pregos.

Sob a regéncia da Lei Federal n° 8,666/93 as impugnacbes nos processos
licitatorios relativos a publicddade e propaganda eram formulados até dois dias
eis anltes da aberlura do involucro de habilitagBo. (Arl 41 § 2° Esla
disposicdo fol alterada pela Lel n®12.232110),

Alguns editais acrescentam opcionalmente, o seguinte dispositivo: “Para
que o interessado proceda vistas ao processo, devera apresentar
documento de identificagdo, sendo que nesse ato sera lavrado Termo de
Vistas ao Processo, o qual serd devidamente datado e assinado pelo
interessado e pelo funciondrie que o recepeionou”.
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“Qualgquer modificagdo no edital exige divulgagao pela mesma forma
gue se deu o texto original, reabrinde-se o prazo inicialmente

estabelecido, exceto quando, inguestionadamente, a alteragdo ndo
afetar a formulagao das propostas,” (§4°doarl. 21daLein® 8666 de 21 de
junha da 1983},

As comissbes ndo podem alterar, com esclarecimentos, as regras editalicias
que onentam a formulacio das propostas,

* Impugnacgao do Edital e
Recursos Administrativos

As violagdes aos principios que regem as hctagdes e o8 confratos administrativios,
a5sim como as agoes oU omissies comebidas pea CPL'CEL ou Subcomiss8o Tecnica
an apreciar as propostas, juslificam, respeclivamente, & impugnagao dos edilais,
anulagao do cerame lictaldro, e recursos administratives que requerem a

desclassificacdo ou inabilitacdo dos licitantes.
Principios da Licitagao:

*  Procedimento formal - vinculagao da licitagao as prescriches legals,
(art. 1°, §51°e 2°da Lein® 12.232M1 0 e art
40 dalein"d.666/93).

* Publicidade de seus atos - publicacies dos atos & sessbes pOblicas.
(arl. 10, &4% art, 11, incisas Vil e X da Lein® 12.23210),

* lgualdade entre os licitantes — sem discriminaghes entre as parfes.
(art. 44, § 1° da Lein"8.666/93).
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» Sigilo na apresentagio das propostas - (arl 6%, incisos X1, X1l e X1V, arl 8° &
1% art 1,867 e3 eart 17 dalein®12.2321M0e art. 84 da Lein® 8 666) —devassar
o sigilo da proposta é licito penal.

*  Vinculagao ao edital ou convite - (att. 67 incizo V| da Lein® 12 23210 e arl. 41
da Lei n® B.6BE/DI),

» Julgamento objetive — (art, 6°, inciso VIl da Lei n® 1223270 earl. 44 e arl, 45
da Lel n* B.6EE/I),

* Adjudicagdo compulsdria ao vencedor — (art, 11, incisa XIV da Lai n®
12.232110).

* Probidade administrativa.

Procedimentos Licitatorios

A eaboracao do instrumento convecatério das licitacies coedecersa as exigéncias
doart. 40 da Lei n® 8. 666 de 21 de junho de 1993, e entre outras, as que destacamos a
sequir;

« 05 documentos de habiltagdo serao apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas, nos termos do inciso Xl do
art. 11 da Lein®12.23210;

s documentos de habiltagdo integram agora o Involucre n® 05 @ 86 serdo
apresentados pelas licitantes que tiverem suas propostas Técnica e de Pregos
classifeadas no julgamento final. Adocumentacio de habilitagio limitar-se-a ao
requenda na arl. 27 da Lel n® B.666/93, NOVO DOCUMENTO: Com a vigénca
da Lein®12.440/11, de 07 de jutho de 2011, passa a ser obrigatornia a inclusdo da
“Certiddo de Débitos Trabalhistas - CNDT na Regularidade Fiscal @ Trabalhista.
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O documento podera ser requerida nas paginas elefrénicas do Tribunal Supenar
do Trabalho {http:www.tst jus_br) do Conselho Superior da Jusfica do Trabalho
(http=www.csjt.jus.br) e dos Tribunaiz Regionais do Trabalho na Intemet, as
quais manterdo, permanentemente, hiperink de acesso ao sistema de

expedicdo.

* as informagoes suficientes para que os interessados elaborem propostas

técnicas serao estabelecidas em um brehng, de forma precisa, daraeobjeliva;

« a proposta 1&cnca serd composta de um plano de comunicacio publicitaria,
pertinente as informagbes expressas no briefing, & de um conjunto de
informagdes referentes ao proponente (Capacidade de Atendimento, Repertério e

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio - Involucron® 3);

« o plano de comunicagdo pubbcitaria previsto no inciso Nl do art. 6° da Lei n®
12.23210 serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a identificacio do
proponents (Invalucro n® 1) & a outra com & identificagao (Invalucro n® 2);

«  gerd vedada a aposicio, a qualquer parie da via nao idenlifcada do plano de
comunicagao publicitaria, e do envelope que o contém, de manca, sinal ou palavra
gue possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do
involucro de que trata o § 2° do art. 9° da Lei n* 12.232M10 (via identficada do

plano de comunicagio pubbcitana).

Xl - sera vedada a aposi¢ao ao invélucro destinado as informacgies de que trata
o art. 8° da Lei n® 12.232/10 (Capacidade de Atendimento, Reperidrio e Solugdes
de Problemas de Comunicagao), assim como dos documentos nele contidos, de
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que identifique a
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autoria do plano de comunicagdo publicitania, em qualquer momento anterior a
abertura dos invélucros de que trata o § 2° do art. 9° desta Lei (Via ndo ldentificada
do Plano de Comunicagdo Publicitaria).

Apresentacdo das Propostas

Invdlucre N° 01 - Proposta Técnica - Via Ndo Identificada.
* Invélucro N°02 - Proposta Técnica - Via ldentificada,

*  Inwdlucro N* 03 - Capacidade de Atendimento, Repertoric @ Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo.

* Invélucre N"04 - Proposta de Pregos.

*  Invélucro N°05 - Habilitagao.

As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro @ as propostas
técnicas em 3 (triés) invdlucros distintos, destinados um para a via ndo identificada
do plano de comunicagde publiclara, um para a va igentificada do plano de
comunicacko publicitaria e outro para as demais informagdes integrantes da
proposta técnica (capacidade de alendimento, repertario @ relatos de solugdes de
problemas de comunicacao). (Ar. 9°da Lein® 12.232/2010).

O imwalucro destinado & apresentacdo da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria (Invdlucro n® 1) sera padronizado e formecdo previamenie

pelo orgio ou enlidade responsdvel pela boilagao, sem nenhum tipo de identificagao,
SEMNENHUMAETIQUETA.
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O numero de envelopes e os respectivos conteddos, constituem imperativo
legal: NAQ PODEM SER ALTERADOS PELA CPLICEL.

As comissbes de licitagde estdo fornecendo, obrigatoriamente,
invélucros (CAIXAS) ou envelopes com dimensdes em média compativeis
com as dimensdes dos materiais e pegas publicitirias, mediante
solicitagdo formal (encaminhamento do “Termo de Recebimento do
Edital™). Alguns edilais exigem gue os textos e as pegas sejam dispostas em
caderno Unico, em papel A-4; oculros delerminam que as pegas sejam
apresentadas, em separado do cademo, ainda que no mesmo invélucro
(N"01) ndo identificade.

O Plano de Comunicagio Publicitaria - Via Nao ldentificada - devera ser redigido em
lingua poriuguesa, com excerdo feita a expressdes técnicas de uso comente, com

clareza, sem emendas ou rasuras, e elaborado da seguinie forma:

» gmpapel Ad, branco - orientagao refrato;

com espacamento de 2 centimetros nas margens direita, esguerda, superior e

inferior, a partirda borda;

»  Semrecuos nos paragrafos e linhas subseglentes,
com textos justificados;

«  comespagamento “simples” entre linhas;

«  combexdo am fonte “arial® tamanho 12 pontos;
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com numeragao em todas as paginas, em algansmos arabicos, no canto infenor

direito da paging;

am caderno Unico, encadernado com espiral preto na vertical,

capa & contracapa em papel A4 branco, sem identificacio do licitante.

A via identificada (Invalucro n® 2) do plano de comunicagio publicilana terd o
mesmo teor da via nao identificada, sem os exemplos de pegas referentes a
ideia criativa. Texto de um edital: “0s exemplos de pegas (...}, sem nenhuma
identificagdo de sua autoria, devem fazer parte do caderne Umico, com
excecdo, dos protétipos (“monstros”), @ serem impressos em cores. (...}
Os prototipos (“monstros™) serdo apresentados emuma via".

Pedido de esclarecmento de um licitante: os exemplos de pecas devem fazer
parte apenas do “cademo Onico”, apresentados apenas nas “pranchas” ou nos

dais suportes?

A Comissdo ndo respondeu ao “pedidoe de esclarecimenta”. Deveria ter
aproveitadoe a oporfunidade para dirimir as dividas do licitante e
esclarecer aos demais: os exemplos das pegas, segundo o Edital em questao,
deveriam fazer parte apenas das “pranchas”,
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Texto de um edital: Estratégia de Midia @ ndo Midia: Da simulagio do plano
de distribuigdo de todas as pegas devem ser desconsiderados os custos
internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

Pedido de esclarecimento formulade por um Beitante: na Proposta Técnica onda
devem ser declarados o3 custog internos e os honoranos sobre todos o3
servigos de fomecedores? Na tabela de produgdo junto a Estratégia de Midia?
Mo resumo final dos custos na proposta técnica? MNa tabela de produgdo & no
resuma final da proposta Benica?

A COMISSAD RESPONDE: Os custes infemas e os honorarios sobre os
servigos de fornecedores ndo devem constar da Estralégia de Midia e Meios,
mas devem ser informados no resumo final da proposta técnica.

Muitos editais utilizam o mesmo dispositivo.

Habilitacao - Involucro 5
s documenios de habilitacBo serdo apresentados apenas pelos licitantes

classificados no julgamento final das propostas, nos termos do Inciso XI do arl. 11
daleln®12.232/2010.

* Habilitagao Juridica - Contrato Social - acompanhado de todas as suas alteragies
ou da respectiva consolidagio. Observar se o objsto & compativel com o objeto da

Feilagao,

*  Qualificagdo Econdmico-Financeira - “A exigénoia de Indices fmiar-se-a 2

demonstracio dacapacidade financera do licitante com vistas aos compromissos
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que tera que assumir caso Ihe seja adjudicado o contrato, vedada a exigéncia de
walores minimos de faturamento anterior, indices de rentabilidade ou lucratividade
(Artigo 31, §1° da Lei n.* B.666/33),

Qualificagde Técnica - Certificade de Qualificagdo Técnica de
Funcionamento fornecido pelo CENP - Conselho Executive das Mormas-
Padrao, nos termos do § 1° do art. 4" da Lei n® 12232/ 2010,

Comprovante de registro ou inscrigao na entidade profissional competente —
Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base terrifonal ou Associacao
Brasieira deAgéncias de Publicsdade. (art. 30, Inciso |, da Lein® B.666 /93)

Regularidade Fiscal e Trabalhista - Certiddo Negativa de Débitos Federais,
Estaduais e Municipais, inclusive de Débitos Trabalhistas = CNDT - prova ca
inexisténcia de débilos inadimplidos peranie a Juslica do Trabalho, (Le n®
12.440/11).

Julgamanto

Os membros da Subcomissdo Técnica devem realzar & analise individualizada e
julgamanta do plano a8 comunicagdc pubbcrlana — raciocing basico, esirategica de
camunicacac pubscilana, ideia cnaliva & astralégia de midia a mao midia - bam como do
contedde no iInvdlucro 3 - capacicade de atendimento, repertine ¢ relatos de solucdes de
problemas de comunicagio (art. 11, §4° inc. Il & V' da Lein® 12.232M10). A sequir pregncher
as planifhas com as ponfuagies e a pstificatva escrita das raziies que as fundamentaram

amcada caso(ar. 11, §4° inc, Ve VI

Obs.: a0 ndo juslificar lodas as ponluagdes o membro da Subcomissdo
Técnica ensejara ao licitante recarmer do resultado do julgamento da Proposta
Técnica e soficitar a paralizacio do cerfame afé que seja atendida a exigéncia
dalei.
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* Execucao Contratual

Somenie pessoas fizicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderdo fomecer ao contratade (agéncia de publicdade) bens ou senigos
relacionados com as atividades complementares da execugaoc do objeto do contrato,
mos termos do § 1 do art.2° da Lein® 12. 23210 (Art. 14).

(s cusios e as despesas de veiculagio apresentados ao confratante para pagamento
deverio ser acompanhados da demonstragio do valor devido ao veiculo, de sua tabela
de precos, da descricio dos desconios negoclados & dos pedidos de insercdo
correspondentes, bem como do relatério de checagem da veiculagao, a cargo de
emprasa independente, sarmpre que possivel. (Art. 15 da Lein®12.23210).

Az informagdes sobre a execucao do contrato, com o8 nomes dos fornecedores de
servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberio pelo

confratante, para o confralo na rede mundial de computadores, garantido o livre
acessoas informaches porquaisquer interessados. (Art. 16, Lein®12.23210).

As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
sarvico de formecedores e de cada meéo de dvulgacao.

As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apos a extingao do confrato, manter acervo comprobatdno da totalidade dos servigos
preslados e das pecas publcilanas produzidas,

"0 dizposto nesta Lei (n® 12.232 1 2010) sera aplicado subsidiariamante a3 amprasas

que possuem regulamento proprio de confralacao as licilacies & aberlas, aos
contratos em fase de execucao e acs efeitos pendentes dos contratos ja encemados na
data de sua publicacio” (Ar. 20, Lein® 12.232110).
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Observagoes

Credenciamento
Apds a aberfura da sessfo plblica serdo realizados pela Comissio Permanente (ou
Especial) os regisiros afetos ao Credenclamenio das lictanles

&

L3

4

e

b)

sSomente deve ser acedo um represeniante para cada emprasa licilanie, que deve
s@ apresentar munido de documento habil,

Pordocumento habil entende-sea:

Credenciamento do reprasentante medante instrumento poblco ou particular de
procuracao, ou termo de credenciamento [com firma reconhecida) com poderes
aspecificos, acompanhado da copia do documento de investidura do outorgante, no
qual fique expressamente declarado, ter ele poderes para a devida outorga;

Procuracao com na minimo os poderes que forem indicados em ménuta juntada ao

Edital, como anexo.
Cédula de identidade do Representante.

Em sendo sbcio, propriefino, dingente ou assemelhado da empresa Bcitante,
devera apresentar copias autentcadas do respectivo ato de constifuicdo juridica e
do documento de identificacio pessoal.

Ma0 sera admitida a parficipagdo de um mesmo representante legal para mais de

uma empresa licitante.

Qualguer manifestacdo das licitantes, por intermedio de seus representanies
legais, em gualguer fase do certame fica condicionada a previa apresentacio dos
documentos e 4 realizagao dos req siros mencianadas,
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* Fica assegurado as licitantes, desde que devidamente jusiificado e mediante a
disponioilizagdo dos documenfios mencionados, a substifuicdo de seu

represeniante junio a Comssao Permanents (ou Especial) de Licitagdo,

d) Ando apresentacio ou incormecacinvalidade dos aocumentos de credenciamento
nao implicara na exclusdo da lictante do certame, mas impedira o representante
legal de se manifestar ou responder pela empresa durante a2 sessdo plblica,
participando o mesma apanas comao ouvinte,

Propostas de Pregos

a) As Agéncias, ao formularem suas propostas de pregos, pracisam ter
consciéncia que pregos irrisorios, simbélicos sdo Inexequivels & nao as

remunerardo adequadamente, colocando a execugdo do contrato em risco;

b) O repasse do desconto de Agéncia, a ela concedido pelo Veiculo de
Comunicagdo, somente podera ocorrer dentro das condigoes e dos
patamares fixados pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria e tambem

em sauAnexo "A",

¢] O repasse do desconto de Agéncia nao pode integrar a proposta de pregos

nem servalorizado, na licitagao,

Briefing
O briefing substitui, para todos os efeitos, o Projeto Basico a que se refere a Lei
n® 8.666/93 com alteragdes posteriores, de forma que, nos Editais destinados

a contratagdo de servigos publicitarios, o mesmo nao deve ser incluido (art.
6° imc. Il Lein.* 12.232/10)
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Contratagdo deterceiros
» Aconfratada afuara por ordem e conta da confratante, na contratacao de:

a) fomecedores de servigos de producio especializados ou ndo, NecessSanos para &
execUcdn das pagas, campanhas & demals malerals consxos;

b) veiculos e outros meios de divulgacio para a compra de fempo @ @spacos
publicitarios, sem qualguer restnigao de midia.

Valoracdo da Proposta de Pregos

*  No tipo “melhor tecnica®, a Proposta que apresentar o menor preco, enlre as
licitantes que obtiverem, a nofa técnica minima, devera ser negociada com a
licitante melhor clagsificada na Proposta Técnica, caso ela ndo tenha oferecido a
Proposta de menor prego. Se ela nBo aceitar, procedimento idéntico sera adotado
com as demais licitantes, observada a ordem de classificagdo, alé alcangar o
acordo,

* Mo fipo “técnica & prego”, a5 propostas de preqos sao valoradas & a classificacio
das licitantes & fela por média ponderada das valorizagies das proposias lécnica e
de precos, de acorde com os pesos estabelecidos no edital,

Orgamento Estimativo de Custo Anual
*  E necessario indicar no edital 2 conta da Dotagdo Orcamentdna, &cuias expensas
cofrerdo a5 despesas para execucdo do conlralo,

Dispositivos legais:
» Constituicie da Republica Federativa do Brasil, ari. 37, paragrafo 1° e art. 22,
inciso XXVII.



* LeiFederaln®12.232, de 29 de abril de 2010, pubscada no Diano Clicial aa Unido
de 30.04 2010 - Dispde sobre as normas gerais para licitacdo e conlratacdo pela
adminiskecio publica de servigos de publicidade prestados necessariamente

por intermédio de agéncia de propaganda, no ambita da Urido, dos Estados, do
Distrito Federal & dos Municipaos,

* Lel Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993, publicada ne Didno Ofcial da
Unido de 22 de junho de 1993, com alteragdes posteniores - Regulamenta o
ar.37, mciso XX, da Conslituicio Federal, institui normas para licitagbes e
contratos da Administracdo Publica & da outras providéncias.

» Lei Federal n* 4 680, de 18 de junho de 1965 — Dispde sobre o exercico da
profissdo de pubBcilana,

» Decreto n®57.690, de 1° de fevereiro de 1966 - requlamanta a Lein” 4,680, do
18 de junho de 1065,

+ Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, publicads ne Diarie Oficial da
Linido de 1% de aneiro de 2005 - aliera o regulamento aprovada pelo Decrelo n®
57.690 de 01/02/66.

« Normas-Padrio da Afividade Publicitiria - editadas pefo Conselho Execuiivo
das Normas-Padrao - CENP, reconhecidas como aplicaveis pelo Decreto n®
4,563, de 31 de dezembro de 2002

1) OBS. Os disposilives citades aplicam-se, no que couber, a editais
federals, esladuais e municipais Nos Instrumentos convocaldnios do
Governo Federal sdo tambem citados os Decrelos & as Instrughes
Momativas emanadas desta esfera do Poder Executive.

2] OB5. A compeiéncla para edilar normas gerals sobre licltacies e
coniratos adminisirativos, @ privativa da UniSo.
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LEMBRETE IMPORTANTE

O presente Manual contém informacgoes sucintas,
sobre os principais equivocos encontrados nos Editais
gue tém chegado ao conhecimento da FENAPRO.
Havendo qualquer duvida quanto a elaboragao
ou impugnacgao de um Edital, a mesma podera ser submetida
a Assessoria Juridica da FENAPRO atraveés do
e-mail contato@fenapro.org.br
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